Structura Clipurilor Care Vand

Daca inca mai crezi ca ,,un video bun se vinde singur”, atunci pierzi bani in fiecare zi.

in era atentiei de 3 secunde, clipurile tale nu Tsi permit sa fie doar ,creative” — ele trebuie sa
fie strategice.

Structura de mai jos este testata, validatd pe campanii reale si daca o ignori, vei continua sa
pierzi audienta, clienti si venituri.

1. Hook-ul puternic

Primele 3 secunde decid daca publicul te asculta sau trece mai departe.

Un hook eficient NU este doar o intrebare generica, ci o declaratie care provoaca.
Controversa moderata (fara a fi polarizanta extrem) capteaza atentia si te pozitioneaza ca
autoritate.

2. Inspiratia emotionala

Oamenii nu cumpara logic, cumpara emotional.
in clipuri, introdu rapid o poveste scurtd sau o imagine mentala care activeaza dorinta.

Exemplu: ,,T’gi imaginezi cum ar fi sa ai clienti care vin la tine fara sa 1i mai
alergi?”

3. Date si credibilitate

e Un studiu Wistia arata ca videoclipurile sub 2 minute au rata de retentie de peste
60%.

e HubSpot confirma: brandurile care folosesc video cresc veniturile cu 49% mai
repede.

Folosirea unor date clare te pozitioneaza ca expert si elimina scepticismul.

4. Demonstrarea solutiei



Dupa hook si emotie, arata solutia ta.
Nu vorbi doar teoretic — include o demonstratie, un exemplu vizual sau un ,mini-caz de
succes’.

Clipurile care includ demonstratii au cu 80% mai multe sanse sa genereze conversii (sursa:
Animoto).

5. Call to Action cu urgenta

Un clip fara CTA e doar entertainment.
Spune direct ce vrei sa faca publicul si creeaza urgenta:

e Profita acum — oferta expira in 48h”

e Aplica azi, locurile sunt limitate”

Fara un CTA clar si presant, pierzi impulsul emotional creat.

Concluzie — Actioneaza acum

Aceasta nu este o lista de idei. Este o structura testatd pe campanii care au generat vanzari
reale.
Daca o ignori, vei continua sa faci clipuri ,dragute” care nu vand.

Aplic-o in urmatorul tau video si masoara diferenta.
Rezultatele vin rapid, dar doar pentru cei care actioneaza acum.
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